
Demirden Design, 14 y›ld›r marka ve

tasar›m stratejisi gelifltirme, kurum-

sal kimlik, sergileme birimi, fuar stan-

d› ve ürün tasar›m› alan›nda çal›flan ve

uluslararas› birçok baflar›ya imza atan

bir tasar›m ofisi. 

Ofis, 21’st Exhibit Design Awards’da

ald›¤› alt›n ve gümüfl ödüllerin ard›n-

dan, son olarak dünya çap›ndaki en

önemli tasar›m ödüllerinden olan Red

Dot Design Award’da ürün tasar›m›

kategorisinde çifte ödül ald›. 

Her y›l kalitenin üstün ve öncü tasa-

r›mla birleflti¤i ürünlere verilen ve ta-

sar›m kalitesinin damgas› olarak kabul

edilen Red Dot Design Award’da No-

kia ve Kütahya Seramik firmalar› için

tasarlad›klar› projelerle ödüle lay›k gö-

rülen Demirden Design ekibinin bafla-

r›s›n›n s›rr› iyi, do¤ru, estetik, ifllevsel

ve yeniyi bulma konusundaki tükenme-

yen arzular›, s›n›rlar› zorlamalar›. 

Demirden Design’›n farkl› tasar›m di-

siplinlerinden gelen tasar›m yönetici-

leri Mehtap Obuz, Sema Obuz, Demir

Obuz ile bir araya geldik.

Dünyaca sayg›n tasar›m ekiplerinden

biri olma hedefine ulaflmak için  nas›l

bir strateji izliyorsunuz?

Mehtap Obuz (M. O.): Endüstriyel ta-

sar›m, mimari ve grafik tasar›m gibi

birbirinden farkl› disiplinlerden gelen

tasar›mc›lardan oluflan yarat›c› ekip

olmam›z›n bize baflar› sa¤lad›¤› inan-

c›nday›m. Bizi farkl› k›lan özelliklerimiz-

den biri de hedefler konusunda hemfi-

kir ve vizyoner bir ekip olmam›z. Tasa-

r›mda ve belki de gerçeklefltirdi¤imiz

her konuda duygu ve ak›lc›l›¤› iyi bir

harmoni ile kullanmak bizim do¤al

stratejimiz olarak ön plana ç›k›yor.

Yapt›¤› ifli eksiksiz ve baflar›yla ta-

mamlamak için bu sürecin tüm ens-

trümanlar›n› gelifltirmek de di¤er bir

stratejimiz. Bu stratejilerle tasarlad›-

¤›m›z ürünlerimizi do¤ru bir iletiflimle

kullan›c›lar›na ulaflt›rmay› hedefliyo-

ruz. Yarat›c› fikirler üreten bir ekibiz

ve buna çok önem veriyoruz.

“Do¤an›n kendi tasar›mlar› kadar an-

laml› tasar›mlara ulaflmak; özgün ve

evrensel, yal›n ve zarif” gibi bir felse-

feniz var. Tasar›mda hedefiniz nedir? 

Sema Obuz (S. O.): Ortada kurgulad›-

¤›m›z bir olay, tasarlad›¤›m›z bir obje

var. ‹nsanlar ve di¤er canl›lar yaflamla-

r›n›n bir safhas›nda bununla karfl›laflt›-

¤›nda tasarlad›¤›m›z ürünler onlara he-

yecan versin, yaflam enerjisi kats›n, ya-

rat›c›l›k duygusunun bir parças› oldu-

¤unu hissetsin, desteklesin ve gelifltir-

sin. Bu o kadar do¤al olsun ki, kimsey-

le yabanc›laflmas›n. Ayn› do¤adaki gibi.

Bu amaç için birer tasar›mc› olarak

dünyaya nas›l bak›yorsunuz? Nas›l bir

görev üstleniyorsunuz?

Demir Obuz (D. O.): Dünya her za-

Do¤al tasar›mlar
Ald›klar› sayg›n uluslararas› ödüllerle dikkat çeken Demirden Design
ekibi, tasar›m anlay›fllar›n› “Do¤adakiler kadar anlaml›, özgün 
ve evrensel, yal›n ve zarif tasar›mlara ulaflmak” fleklinde tan›ml›yor. 
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mankinden daha fazla ak›lc› ve estetik

insan ilgisine, bilgisine ve ifline ihtiyaç

duyuyor. Bu bak›fl aç›s›yla tasar›mc›;

insanlar›n duygusal ve zihinsel süreç-

lerine olumlu de¤er katan, onlar› ve

gelece¤i flekillendirirken, farkl› düflün-

celerin zenginli¤ine aç›k, daha özgür

ve yetkin k›lan biri olmal›d›r.

Pek çok kurumsal çal›flma yap›yorsu-

nuz. Firmalarda bugün tasar›m bilinci

ne düzeyde?

S. O.: Ülkemizde, hala geliflmekte

olan bir süreç bu. Tasar›m›n, firma

için çok önemli bir güç oldu¤unu bilen

ve bunu yönetebilen ve kullanabilen fir-

malar da var. Ancak ço¤u bu konuda

ürkek ve çekingen davran›yor. Tasa-

r›m bilinci flirketlerde ancak bu konu-

da yetkinik sahibi kifliler taraf›ndan ge-

lifltirilebilir. Buna yat›r›m yapmalar› ge-

rekir. Aksi takdirde bu bilinç çok yü-

zeysel de kalabilmektedir. Bir fley tam

anlafl›lmadan kullan›l›rsa ondan fayda

sa¤lamak da beklenemez. Mutlu da

olunamaz. Tasar›m bir yarat›c› olu-

flumdur. Do¤al olarak içinde birçok

yenilik vard›r. ‹flte bu noktada yenilikle-

re ne kadar aç›ks›n›z sorusunun ceva-

b› tasar›m bilincinin oluflup oluflmad›-

¤›na da cevap olabilir.  

Kurumsal kimlikte tasar›m›n önemi

nedir? Kurumsal kimli¤i oluflmam›fl

bir firman›n markalaflmas› mümkün

de¤il san›r›m…

M. O.: Kurumsal kimlikten söz ediyor-

sak, tasar›m konular›nda baz› aflama-

lar› geçmifl bir firma profilinden söz

ediyoruz demektir. Yani ancak iki bo-

yutlu, üç boyutlu, felsefi, ticari konu-

mu tasarlanm›fl bir firmada kurumsal

kimlik ve markadan söz edilebilir. Ta-

sar›m› iyi çözülmüfl kurumsal kimlik,

bir firma için vizyon aç›c› bir k›lavuz ni-

teli¤indedir ve çok önemlidir. Vizyonu

aç›k bir firma bu netleflmifl k›lavuza da-

yanarak markalaflma sürecinde do¤-

ru ad›mlar atabilir. Burada belirtilen

renkler, formlar, yaz›lar asl›nda deri-

ninde belli  bir felsefeyi anlatmal›d›r.

Bunun için kurumsal kimlik haz›rlan›r-

ken firman›n çok iyi konumland›r›lmas›

gerekir.

Firmalar›n tasar›m› nas›l konumlan-

d›rmas› gerekiyor?

D. O.: Gelece¤i flekillendirebilmek an-

cak tasar›m ve bilimin birlikte çal›flma-

s› ile mümkündür. Konusunda lider

olan firmalar› veya markalar› inceledi-

¤imizde bunu baflard›klar›n› gö-

rüyoruz. Aksi bir durumda ancak var

olan bir fleyin takipçisi olunur. Firma-

lar bunun bilincinde olarak tasar›m›,

de¤erlerini ileriye tafl›yacak en önemli

unsur olarak konumland›rmal›d›r. Fir-

malar›, mekanik bir saat gibi düflünür-

sek, tasar›m bu saatin difllilerinden bi-

ridir. Difllilerin hepsi ayr› ayr› öneme

sahiptir. Zaman› iyi gösteren ve iflle-

yen bir saat olmak istiyorlarsa tasa-
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r›m konusunda, profesyonel kifli ve ku-

rumlar ile birlikte iflbirli¤i yapmal›lar.

‹yi bir kurumsal kimlik ve tasar›m için

size nas›l brief verilmesi gerekiyor? 

M. O.: Kendi içinde kurumsal yap›s›n›

olgunlaflt›rm›fl, projeden beklentilerini

bilen firmalardan gelen briefler her za-

man çözüme daha rahat ulaflmam›z›

sa¤lar. ‹yi bir brief yaln›zca firmalar›n

ne istedi¤iyle s›n›rl› kalmamal›, firma

hakk›nda ipuçlar›n› da içermelidir. En

önemlisi firmalar›n söyleyecek bir sö-

zünün olmas›. Biz bu sözün do¤ru

cümlelerle söylenmesine ve böylece

hedef kitlesiyle iletiflimin do¤ru kurul-

mas›na çal›fl›yoruz.

Marka ve tasar›m stratejisi gelifltir-

me iflini nas›l gerçeklefltiriyorsunuz?

S. O.: 14 y›ll›k Demirden Design geçmi-

flimiz ile bizim için önemli oldu¤unu dü-

flündü¤ümüz de¤erler üzerinde düflün-

celerimizi yo¤unlaflt›rd›k ve güven ka-

zand›k. Her proje ile yeni fleyler ö¤ren-

dik. fiu an meslek hayat›m›zda yeni bir

bafllang›ç yap›yoruz. Bugüne kadar ka-

zand›¤›m›z deneyimleri bir araya getire-

rek, daha genifl bir kitle için bir fleyler

yapma niyetindeyiz. Bu düflünce ile yeni

ürün markam›z “ilio”yu hayat ile bulufl-

turaca¤›z. ‹nsanlar›n çevrelerini daha

yak›ndan etkileyen, her zaman var olan

bir medya oldu¤unu düflündü¤ümüz

için konu olarak ev ürünlerini seçtik. “‹li-

o” ile tasar›m vizyonumuzu belirledik.

Gelece¤ini sab›rs›zl›kla bekliyoruz.

Önemli bir çal›flma alan›n›z da stant

tasar›m›. ‹yi bir stant tasar›m› hangi

amaçlara hizmet eder, firmalara ne-

ler kazand›r›r? 

D.O.: ‹yi bir stant tasar›m› öncelikle

markay› di¤er markalardan ayr›flt›r›r.

Ziyaretçinin stantla, yani firmayla ilk

karfl›laflma an› önemlidir. Ziyaretçiyle

iletiflimini yüksek ve do¤ru bir seviye-

de kuran tasar›m, bu ilk karfl›laflma

an›nda, markay› haf›zlarda en do¤ru

flekilde b›rakacakt›r. Yüksek de¤erler

tafl›yan bir stant içinde bar›nd›rd›¤›

markan›n da de¤erini art›r›r nitelikte

olacakt›r. Firmay›, ürünü ve hizmeti en

do¤ru yoldan kullan›c›s›yla bulufltur-

may›, kiflisel ya da kurumsal kullan›c›-

s›yla ba¤lar›n› güçlendirmeyi ve arala-

r›nda olan ya da olacak ticari iliflkilerini

kurmay› etkin bir flekilde sa¤lamal›d›r.

Hikayesi olmayan bir esteti¤in anlam›

olmad›¤›n› vurguluyorsunuz. Stant

tasar›m›nda hikaye nas›l oluflturulur?

M. O.: Her tasar›m bir konseptten ç›-

Stant tasar›m›nda renklerin yeri ve

önemi nedir? 

S.O.: Renkler görsel alg›da bütünün, ta-

sar›m›n bir parças›d›r. dolay›s›yla, tasar›-

m› oluflturan tüm unsurlar kadar önemli-

dir. Renk seçimi biraz da hassas bir nok-

tad›r. Kullan›lan renkler amaca ve fikre hiz-

met etmeli, desteklemelidir. Renklerin kul-

lan›m›n›n tasarlanma aflamas›nda gelifl-

mesi do¤ald›r. Kimi zaman ise tasarlanan

fleyin ana çizgisinden sonra geliflebilir.

Çünkü form, bulmak istenen fleyin ana ka-

rakterini oluflturabilir, ama bu formun bir

rengi vard›r ve bu renk tasar›m›n olmazsa

olmaz unsurlar›ndan biridir. Biçimden

sonra renk seçimini gerçeklefltirmek ger-

çekten iyi bir birikim gerektirir. 

Siz yapt›¤›n›z stant tasar›mlar›n›zda kulla-

naca¤›n›z renkleri nas›l belirliyorsunuz?

Stant tasar›mlar›nda kullanaca¤›m›z renk-

leri belirlemede iki temel unsur var. Biri fir-

man›n kurumsal renkleri, di¤eri stand›

oluflturan ana fikrin renk tayf›ndaki ruhani

yans›mas›... Bazen seçilen tek bir renk ya

da uyumlu birkaç renk... Baz› fiziki durum-

larda söz konusu; çok renkli bir ürün ska-

las›na sahip bir firman›n (ürünün büyüklü-

¤ü, küçüklü¤ü ile orant›l› tabii) bu renkli

ürün skalas›n›n iyi alg›lanmas›n› sa¤laya-

cak bir fon rengi olmal›d›r.

Ana fikrin ruhani yans›mas›
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kar. Bu anlaml› fikrin, üçüncü boyuta

yans›rken geçirdi¤i süreç hikayeyi

oluflturuyor.

Fuar ve ma¤azalar için sergileme biri-

mi yapman›n farklar› neler?

S. O.: Fuar ve ma¤azalar›n sergileme

mant›¤› birbirine yak›n gibi görünse de

ziyaretçilerle kurdu¤u iliflkiler bak›m›n-

dan asl›rda oldukça farkl›. Ma¤azalara

giren ziyaretçi göreceklerine önce-

den haz›rd›r, bir anlamda önceden

kodlanm›flt›r. Firma hakk›nda yeterin-

ce bilgi sahibidir, oraya zaten odakla-

narak gitmifltir. Fuarda ise benzer ko-

nularda çal›flan çok say›da firma bir

arada bulunmakta. Siz de böyle bir

noktada sergileme fleklinizle di¤er fir-

malardan ayr›flmak durumundas›n›z.

Baflka flans›n›z yok. Ma¤azalardaki

sergilemelerde kullan›m kolayl›¤›, çok

say›da ürünü her boyutuyla göster-

mek gibi kayg›lar da var. Ancak stant-

ta bir ziyaretçinin standa ay›raca¤› za-

man› düflündü¤ünüzde, sergilemele-

rin ziyaretçilerle iletiflime h›zl› geçmesi

öncelikle çok önemli. Sergilemenin

ürünün karakterini en belirgin flekilde

anlat›r nitelikte olmas› gereklidir. Bü-

tün bunlar› göz önünde bulundurarak

stant tasarl›yoruz.

Stant tasar›m›nda da di¤er tasar›m

dallar›nda oldu¤u gibi trendden söz

etmek mümkün mü?

M. O.: Trend ve moda bence çok teh-

likeli iki sözcük. Mümkün olsa da keflke

hiç bu yönde flekilenmese. Tasar›m ile

trend yan yana hiçbir platformda yer

almamal›. Aksi takdirde bir tasar›m-

dan de¤il, olsa olsa bir standartlafl-

madan söz edilebilir.

Bugünün stantlar›nda, ne tür tasa-

r›mlar dikkat çekiyor?

S. O.: Yurtiçinde çok fazla örnekleri-

ne rastlanmamakla birlikte, yurtd›fl›n-

daki stant tasar›mlar›nda teknolojinin

etkin bir flekilde kullan›ld›¤›n› görüyo-

ruz. Ifl›k ve projeksiyon gibi ö¤eler ile

stantlarda al›fl›k oldu¤umuz mekanlar

haricinde gerçeküstü, flafl›rtan, zihin-

lerde yeni aç›l›mlara olanak sa¤layan

ortamlar yarat›l›yor. Bu ö¤elerin kur-

gulanmas›nda firman›n vermek istedi-

¤i mesaj ve stand›n genel konsepti

önemli bir yer al›yor. Ülkemizde hala

birçok stant ya çok eski antik kültür-

den gelme biçimsellikle ya da trendler

ile flekilleniyor. Tasar›m kültürünün

geliflti¤i ülke ve kurumlarda yenilikçi,

ürün ya da hizmete de¤er katan ve

konsept ile uyumlu sergileme birimle-

ri yer al›yor.


