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Dogal tasarimliar

Roéportaj: Esra Melek Yigitsozia

Aldiklari saygin uluslararas) odullerle dikkat gceken Demirden Design
ekibi, tasarim anlayislarini “Dogadakiler kadar anlamh, &zgudn
ve evrensel, yalin ve zarif tasarimlara ulagsmak” geklinde tanimhyor.

Demirden Design, 14 yildir marka ve
tasarim stratejisi gelistirme, kurum-
sal kimlik, sergileme birimi, fuar stan-
di ve Urun tasarimi alaninda calisan ve
uluslararasi bircok basariya imza atan
bir tasarim ofisi.

Ofis, 21 ’'st Exhibit Design Awards’da
aldigr altin ve gumus o6dudllerin ardin-
dan, son olarak dunya capindaki en
6nemli tasarim 6dullerinden olan Red
Dot Design Award’da urdn tasarimi
kategorisinde cifte 6ddl aldi.

Her yil kalitenin Ustin ve 6nclU tasa-
rimla birlestigi drdnlere verilen ve ta-
sarim kalitesinin damgasi olarak kabul
edilen Red Dot Design Award’da No-
kia ve Kutahya Seramik firmalari icin
tasarladiklar projelerle 6dule laylk g&-
rdlen Demirden Design ekibinin basa-
risinin sirr iyi, dogru, estetik, islevsel
ve yeniyi bulma konusundaki tikenme-
yen arzulari, sinirlari zorlamalari.

Demirden Design’in farkh tasarim di-
siplinlerinden gelen tasarim ydnetici-
leri Mehtap Obuz, Sema Obuz, Demir
Obuz ile bir araya geldik.

Ddnyaca saygin tasarim ekiplerinden
biri olma hedefine ulasmak icin nasil
bir strateji izliyorsunuz?

Mehtap Obuz (M. O.): Endtstriyel ta-
sarim, mimari ve grafik tasarim gibi
birbirinden farkh disiplinlerden gelen
tasarimcilardan olusan yaratici ekip
olmamizin bize basari sagladigl inan-
cindayim. Bizi farkl kilan &zelliklerimiz-
den biri de hedefler konusunda hemfi-
kir ve vizyoner bir ekip olmamiz. Tasa-
rimda ve belki de gerceklestirdigimiz
her konuda duygu ve akilciig iyi bir
harmoni ile kullanmak bizim dogal
stratejimiz olarak 6n plana cikiyor.
Yaptig isi eksiksiz ve basariyla ta-
mamlamak icin bu stdrecin tim ens-
trimanlarini gelistirmek de diger bir
stratejimiz. Bu stratejilerle tasarladi-

gimiz Grdnlerimizi dogru bir iletisimle
kullanicilarina ulastirmayr hedefliyo-
ruz. Yaraticl fikirler Greten bir ekibiz

ve buna cok dnem veriyoruz.

“Doganin kendi tasarimlar kadar an-
lamli tasarimlara ulasmak; 6zgdn ve
evrensel, yalin ve zarif” gibi bir felse-
feniz var. Tasarimda hedefiniz nedir?
Sema Obuz (S. O.): Ortada kurguladi-
gmiz bir olay, tasarladi@miz bir obje
var. Insanlar ve diger canlilar yasamla-
rinin bir safhasinda bununla karsilasti-
ginda tasarladigimiz Grdnler onlara he-
yecan versin, yasam enenrjisi katsin, ya-
raticilik duygusunun bir parcasi oldu-
gunu hissetsin, desteklesin ve gelistir-
sin. Bu o kadar dogal olsun ki, kimsey-
le yabancilasmasin. Ayni dogadaki gibi.

Bu amac icin birer tasarimci olarak
ddnyaya nasil bakiyorsunuz™? Nasil bir
gbrev Ustleniyorsunuz?

Demir Obuz (OD. O.): Dunya her za-



mankinden daha fazla akilci ve estetik
insan ilgisine, bilgisine ve isine ihtiyac
duyuyor. Bu bakis acisiyla tasarimci;
insanlarin duygusal ve zihinsel strec-
lerine olumlu deger katan, onlari ve
gelecegdi sekillendirirken, farkl dusdn-
celerin zenginligine acik, daha &zgur
ve yetkin kilan biri olmalidir.

Pek cok kurumsal calisma yapiyorsu-
nuz. Firmalarda bugdn tasarim bilinci
ne ddzeyde?

S. 0O.: Ukemizde, hala gelismekte
olan bir sturec bu. Tasarimin, firma
icin cok &dnemli bir gtc oldugunu bilen
ve bunu ydnetebilen ve kullanabilen fir-
malar da var. Ancak codu bu konuda
urkek ve cekingen davraniyor. Tasa-
rim bilinci sirketlerde ancak bu konu-
da yetkinik sahibi kisiler tarafindan ge-
listirilebilir. Buna yatirim yapmalari ge-
rekir. Aksi takdirde bu bilinc cok yu-
zeysel de kalabilmektedir. Bir sey tam
anlasiimadan kullanilirsa ondan fayda

saglamak da beklenemez. Mutlu da
olunamaz. Tasarim bir yaratici olu-
sumdur. Dogal olarak icinde bircok
yenilik vardir. iste bu noktada yenilikle-
re ne kadar aciksiniz sorusunun ceva-
b1 tasarim bilincinin olusup olusmadi-
gina da cevap olabilir.

Kurumsal kimlikte tasarimin dnemi

nedir? Kurumsal kimligi olusmamis

bir firmanin markalasmasi mumkdn
degil sanirim...

M. O.: Kurumsal kimlikten s6z ediyor-
sak, tasarim konularinda baz asama-
lari gecmis bir firma profiinden s6z
ediyoruz demektir. Yani ancak iki bo-
yutlu, Uc boyutlu, felsefi, ticari konu-
mu tasarlanmis bir firmada kurumsal
kimlik ve markadan s6z edilebilir. Ta-
kimlik,
bir firma icin vizyon acici bir kilavuz ni-

sarimi iyi céztllmuius kurumsal
teligindedir ve cok édnemlidir. Vizyonu
acik bir firma bu netlesmis kilavuza da-
yanarak markalasma surecinde dog-

o7

ru adimlar atabilir. Burada belirtilen
renkler, formlar, yazilar aslinda deri-
ninde belli bir felsefeyi anlatmaldir.
Bunun icin kurumsal kimlik hazirlanir-
ken firmanin cok iyi konumlandiriimasi
gerekir.

Firmalarin tasarimi nasil konumlan-
dirmasi gerekiyor?

D. O.: Gelecegi sekillendirebilmek an-
cak tasarim ve bilimin birlikte calisma-
sl ile mUmkundur. Konusunda lider
olan firmalari veya markalar! inceledi-
go-
rdyoruz. Aksi bir durumda ancak var

gimizde bunu basardklarini
olan bir seyin takipcisi olunur. Firma-
lar bunun bilincinde olarak tasarimi,
degerlerini ileriye tasiyacak en 6nemli
unsur olarak konumlandirmaldir. Fir-
malari, mekanik bir saat gibi dusdnur-
sek, tasarim bu saatin dislilerinden bi-
ridir. Dislilerin hepsi ayri ayri éneme
sahiptir. Zamani iyi gdsteren ve isle-
yen bir saat olmak istiyorlarsa tasa-



rim konusunda, profesyonel kisi ve ku-

rumlar ile birlikte isbirligi yapmalilar.

lyi bir kurumsal kimlik ve tasarim icin
size nasil brief veriimesi gerekiyor?
M. O.: Kendi icinde kurumsal yapisini
olgunlastirmis, projeden beklentilerini
bilen firmalardan gelen briefler her za-
man cOzime daha rahat ulasmamizi
saglar. lyi bir brief yalnizca firmalarin
ne istedigiyle sinirh kalmamali, firma
hakkinda ipuclarini da icermelidir. En
6nemlisi firmalarin sdyleyecek bir s6-
zUNUdn olmasi. Biz bu sdzin dogru
cumlelerle sdylenmesine ve boylece
hedef kitlesiyle iletisimin dogru kurul-
masina calsiyoruz.

Marka ve tasarim stratejisi gelistir-
me isini nasil gerceklestiriyorsunuz?

S. O.: 14 yilik Demirden Design gecmi-
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simiz ile bizim icin dnemli oldugunu dd-
sUundugumiz degerler Uzerinde dusun-
celerimizi yogunlastirdik ve gliven ka-
zandik. Her proje ile yeni seyler 6gren-
dik. Su an meslek hayatimizda yeni bir
baslangic yapiyoruz. Buglne kadar ka-
zandigimiz deneyimleri bir araya getire-
rek, daha genis bir kitle icin bir seyler
yapma niyetindeyiz. Bu disUnce ile yeni
Grdn markamiz “ilio”yu hayat ile bulus-
turacagiz. insanlarin cevrelerini daha
yakindan etkileyen, her zaman var olan
bir medya oldugunu dusdnddgumuiz
icin konu olarak ev trdnlerini sectik. “lli-
0” ile tasarim vizyonumuzu belirledik.
Gelecegini sabirsizlikla bekliyoruz.

Onemli bir calisma alaniniz da stant
tasarimi. lyi bir stant tasarimi hangi
amaclara hizmet eder, firmalara ne-

ler kazandirir?

Ana fikrin ruhani yansimasi

Stant tasariminda renklerin yeri ve
6nemi nedir?

S.0.: Renkler gérsel algida batundn, ta-
sarimin bir parcasidir. dolayisiyla, tasar-
mi olusturan tim unsurlar kadar énemli-
dir. Renk secimi biraz da hassas bir nok-
tadir. Kullanilan renkler amaca ve fikre hiz-
met etmeli, desteklemelidir. Renklerin kul-
laniminin tasarlanma asamasinda gelis-
mesi dogaldir. Kimi zaman ise tasarlanan
seyin ana cizgisinden sonra gelisebilir.
Cuankd form, bulmak istenen seyin ana ka-
rakterini olusturabilir, ama bu formun bir
rengi vardir ve bu renk tasarimin olmazsa
olmaz unsurlarindan biridir. Bicimden
sonra renk secimini gerceklestirmek ger-
cekten iyi bir birikimm gerektirir.

Siz yaptiginiz stant tasarimlarinizda kulla-
nacaginiz renkleri nasil belirliyorsunuz?

Stant tasarimlarinda kullanacagimiz renk-
leri belirlemede iki temel unsur var. Biri fir-
manin kurumsal renkleri, digeri standi
olusturan ana fikrin renk tayfindaki ruhani
yansimasi... Bazen secilen tek bir renk ya
da uyumlu birkac renk... Baz fiziki durum-
larda s6z konusu; cok renkli bir ardan ska-
lasina sahip bir firmanin (Grdndn baydklt-
gu, kacukltgu ile orantili tabii) bu renkli
Urdn skalasinin iyi algilanmasini saglaya-

cak bir fon rengi olmalidir.

D.0.: lyi bir stant tasarimi &ncelikle
markayl diger markalardan ayristirir.
Ziyaretcinin stantla, yani firmayla ilk
karsilasma ani dnemlidir. Ziyaretciyle
iletisimini yUksek ve dogru bir seviye-
de kuran tasarim, bu ik karsilasma
aninda, markayr hafizlarda en dogru
sekilde birakacaktir. Yuksek degerler
tasiyan bir stant icinde barindirdi@
markanin da degerini artirir nitelikte
olacaktir. Firmayi, Urdnd ve hizmeti en
do@gru yoldan kullanicisiyla bulustur-
mayi, kisisel ya da kurumsal kullanicr-
siyla baglarini gtclendirmeyi ve arala-
rinda olan ya da olacak ticari iliskilerini
kurmay! etkin bir sekilde saglamalidir.

Hikayesi olmayan bir estetigin anlami
olmadigini vurguluyorsunuz. Stant
tasariminda hikaye nasil olusturulur?

M. O.: Her tasarim bir konseptten ci-



kar. Bu anlaml fikrin, Gclncl boyuta

yansirken gecirdigi strec hikayeyi

olusturuyor.

Fuar ve magazalaricin sergileme biri-
mi yapmanin farklari neler?

S. O.: Fuar ve magazalarin sergileme
mantig! birbirine yakin gibi gérinse de
ziyaretcilerle kurdugu iliskiler bakimin-
dan aslirda oldukca farkl. Magazalara
giren ziyaretci gdéreceklerine énce-
den hazirdir, bir anlamda &nceden
kodlanmistir. Firma hakkinda yeterin-
ce bilgi sahibidir, oraya zaten odakla-
narak gitmistir. Fuarda ise benzer ko-
nularda calisan cok sayida firma bir
arada bulunmakta. Siz de bdéyle bir
noktada sergileme seklinizle diger fir-
malardan ayrismak durumundasiniz.
Baska sansiniz yok. Magazalardaki
sergilemelerde kullanim kolaylhgi, cok

sayida Urdnt her boyutuyla gbster-
mek gibi kaygilar da var. Ancak stant-
ta bir ziyaretcinin standa ayiracagdi za-
mani disundudgundzde, sergilemele-
rin ziyaretcilerle iletisime hizl gecmesi
6ncelikle cok 6nemli. Sergilemenin
Grdnun karakterini en belirgin sekilde
anlatir nitelikte olmasi gereklidir. Bo-
tdn bunlari géz 6ndnde bulundurarak

stant tasarlyoruz.

Stant tasariminda da diger tasarim
dallarinda oldugu gibi trendden s6z
etmek mUmkdn ma?

M. O.: Trend ve moda bence cok teh-
likeli iki s6zcUk. MUmkun olsa da keske
hic bu yénde sekilenmese. Tasarim ile
trend yan yana hicbir platformda yer
Aksi takdirde bir tasarim-
dan degil, olsa olsa bir standartlas-

almamali.

madan s6z edilebilir.

(@}

Buglinun stantlarinda, ne tdr tasa-
rimlar dikkat cekiyor?

S. O.: Yurticinde cok fazla érnekleri-
ne rastlanmamakla birlikte, yurtdisin-
daki stant tasarimlarinda teknolojinin
etkin bir sekilde kullanildigini gériyo-
ruz. Isik ve projeksiyon gibi 6geler ile
stantlarda alisik oldugumuz mekanlar
haricinde gerceklUstd, sasirtan, zihin-
lerde yeni acillimlara olanak saglayan
ortamlar yaratiliyor. Bu 6gelerin kur-
gulanmasinda firmanin vermek istedi-
gi mesaj ve standin genel konsepti
onemli bir yer aliyor. Ulkemizde hala
bircok stant ya cok eski antik kdltdr-
den gelme bicimsellikle ya da trendler
ile sekilleniyor. Tasarim kualtdrdndn
gelistigi ulke ve kurumlarda yenilikci,
Grdn ya da hizmete deger katan ve
konsept ile uyumlu sergileme birimle-
riyer aliyor.



